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Saggistica Lo stile del Belpaese tra storia, economia e cultura

«Comprare il Made in Italy e un affare,
ma la qualita e tale solo se fatta in patria»

L'autore racconta
la vicenda

Romano Benini parla

del libro che ripercorre
la vicenda di un popolo di
trasformatori di materie

Paolo Grieco

® Fino a che punto ci rendia-
mo conto di quanto valgono i
prodottiitaliani? Lanostra ca-
pacita lavorativa, iniziata fin
dalla civilta etrusca, ci ha con-
traddistinto ovunque e ha re-
soil "MadeinItaly" un’espres-
sione della quale dovremmo
essere orgogliosi in quanto, a
livello internazionale, sta a si-
gnificare qualita pregiatae abi-
lita creativa, invidiate e insu-
perabili.

L la tesi di Romano Benini
nel prezioso saggio «Lo stile
Ttaliano, Storia economia e
cultura del Made in Italy»
(Donzelli editore), in cuil’au-
tore, esperto di prim’ordine in
materia, essendo docente di
Italian Fashion Industries alla
Sapienza, professore straordi-
nario di Sociologia economi-
caedelwelfareallaLink Cam-
pus University sempre a Ro-
ma, e giornalista economico
conduttore di programmi Rai,
ha brillantemente esposto la
storia della nostra inventiva,
del nostro stile di vita dovuto
ad un popolo che ha lavorato
conintelligenza e fantasia. Be-
nini ha accettato volentieri

'intervista per il nostro quoti-
diano essendo cresciuto aBre-
scia, allievo del liceo Arnaldo,
e considera la citta capace di
tenere insieme l'economia e
la cultura come poche altre.

Lanostracreati-
vita risale alla ci-
vilta etrusca, & sta-
ta trasmessa nel-
la Roma imperia-
le, nell’'Umanesi-
mo, nel Rinasci-
mento fino ad og-
gi e gli italiani
hanno  saputo
portarla persino dove sono
emigrati...

L’inventiva italiana e dovu-
ta soprattutto al fatto che sia-
mo poveri di materie prime e
abbiamo dovuto arrangiarci,
divenire trasformatori e il ri-
sultato & stato apprezzato
ovunque. Un esempio. Gli
agricoltoribresciani che anda-
rono in Australia furono pre-
miati dal re d’Inghilterra per
aver rilanciato I'industria del-
la canna da zucchero.

Nel descrivere nei secoli la
storia dell’arte, della moda,
dell’artigianato, della gastro-
nomia, del design, del ruolo
dellepiccoleimprese, dell’ar-
tigianato, e della manifattura
dell'Italia, lei ha accennato
anche alla politica che sem-

degli agricoltori
bresciani che
furono premiati
dal re
d'Inghilterra

bra aver ostacolato lo svilup-
po del nostro Paese...

Si. La politica italiana non
haaiutatolo sviluppo dell’eco-
nomiaitaliana, come invece &
stato fatto in Francia e in In-
ghilterra. Mac’e dipill. Pensia-
mo alle figure di Enrico Mattei
ediAdriano Olivetti. Allamor-
te di quest’ultimo, Bruno Vi-
sentini divenne presidente
della societa, tuttavia 1’allora
amministratore de-
legato della Fiat,

Vittorio Valletta, af-
fermo, chenel futu-
ro dell’Olivetti vi
era un neo da estir-
pare:'essersiintro-
dotta nel settore
elettronico troppo

costoso. Cosi abbia-
mo regalato agli americani i

brevetti dell'informatica,
un’industria nascente.

Qual é la sua opinione sul
fatto che molte nostre azien-
de sono state acquistate dagli
stranieri?

Comprare il "Made in Italy”
& un grandissimo affare.
L’LVMH e divenuta oggila pri-
ma azienda capitalizzata di
Francia grazie all’acquisizio-
ne di marchi come Bulgari o
Gucci. Un affare, dicevo, maa
patto cheil "Made inTtaly" re-
sti in Ttalia. Al contrario quelli

che comprano per trasferire
all’estero la produzione non
hanno successo. Le qualita
dei nostri prodotti, infatti,
non si possono riprodurre al
di fuori del contesto italiano.

Lei giustamente ha eviden-
ziato il legame fra la cultura
italiana e il bello, ma ritiene
che nell’epoca della globaliz-
zazione vi sara ancora spazio
per lo stile italiano?

In realta la globalizzazione
porta, se riusciamo a trasferi-
reilnostrostile, ad un aumen-
to della domanda. Pud essere
unagrande occasionein Italia
se cresce la capacita di difen-
dere la qualita del "Made in
Ttaly" rispetto alla contraffa-
zione, che deriva soprattutto
dal fatto che i nostri prodotti
sono quotati e quindi imitati.
IInostro modello deve rimane-
re locale, pur agendo global-
mente. L'Ttalia & il quinto pae-
se con un avanzo commercia-
lealmondo eilsecondo, in Fu-
ropa, dopo la Germania. La
maggiore esportazione, rispet-
to a quello che compriamo, si
deve alla qualita. Le aziende
cercano tecnici specializzati e
operatori di marketing. Non si
trovano, allora la disoccupa-
zionein Italiasi combatte solo
sele famiglie ela scuola orien-
tanoigiovani ad apprendere i
mestieri della nostra grande
tradizione manifatturiera. 7/
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L'autore. Romano Benini & cresciuto nella nostra citta
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