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grado di distinguere fatti da

ELZEVIRO propaganda, di ricostruire

un contesto inquinato dalla

9 . cacofonia del flusso ininter-
Sel'economia  rotodellevoci.

e Per dirla con Jan Zelonka,
perceplta‘ nell’era dei social network
fa crollare chiunque pud farsi fornitore
o difatti e verita, mala competi-
il Dow Jones zionerichiede sofisticate abili-

ta dimercato, relazioniconl’e-
ALESSANDRO BARBERA stero, efficacia di penetrazio-
ue ne. L’1nfo‘r¥na‘z1on§e economi-
esplo- €@ soffre pitidi ogni al,tro setto-
sion; e Basti qui citare I'esempio
alla dei manipolatissimi numeri
Casa sul mercato del lavoro: tra oc-
Bian. Cupati, a termine e non, inoc-
ca, Barack Obama éferito». So- cupati e scoraggiati, la d1s1nj
no le tredici e sette minuti del terrned1az1one, permette d%
23 aprile 2013. Un hacker si- S814%Zare nell e}mblgulta‘de%
riano si insinua nel profilo giudizi. E poiché le percezioni
Twitter dell’Associated Press. altro r}p 15010 qhe un‘pr‘odot-
L’agenziaamericanalo cancel- todell'informazione, ai giorna-
la subito, ma nei tre minuti in listi nonresta che rimboccarsi
cuiil cinguettiorestasullarete le maniche. Il futuro delle de-
Pindice Dow Jones perde 136 Mocrazie dipende in gran par-
miliardi di dollari. Sembra la € daquesto.—
Sceneggiatura dl un thrﬂler, e © BYNC NDALCUNI DIRITTIRISERVATI
invece.
Sono passati sei anni, ma il
villaggio globale resta un mo-
stro invincibile, difficile da ca-
piree governare. LaReteintos-
sica, manipola, orienta, cam-
bia la percezione della realta.
Roberto Basso e Dino Pesole
provano a rispondere a molte
delle domande senzarisposta.
L’economia percepita (Donzel-
li, pp. XVI-191,€ 18) non e so-
lo- come suggeriscela coperti-
na - un pamphlet sulla costru-
zione del consenso nell’era di-
gitale. Basso ePesole sono pro-
fessionisti con una lunga sto-
ria ai due lati della barricata:
uno portavoce al Tesoro con
due ministri, ’altro firma del
Sole 24 Ore. Partendo da una
premessa concettuale diversa,
sisonotrovatiloromalgradoa
mettere in fila le ragioni della
crisi dell'informazione.
Non ¢’ solo - in Italia pit
che altrove - un drammatico
ritardo tecnologico e di inve-
stimenti. Non c¢’é solo - in Ita-
lia piti che altrove - la difficol-
tadidiscernere tramezzoefi-
ne, contenitore e contenuto.
Giornali e giornalisti non in-
tercettano i bisogni dei letto-
1i 0, peggio, non sono attrez-
zati per offrire cid di cui c’é
sempre pit domanda: un’in-
formazione autorevole, in
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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