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LA FORZA DEL BRAND ITALIA -

di Andrea Di Consoli

© Storia economica del “Made :

in Italy”.

Davvero notevoleil tentativo di
indagare le origini storiche del
“Made inItaly” di Romano Benini,
autore de Lo stile italiano. Storia,
economiae culturadel Madein Italy
(Donzelli, 344 pagg., 22 euro). Dal-
I’epocaromanaaquellamedieva-
le, dalla tradizione municipale a
quella delle Repubbliche marina-

-re, Benini inquadrabenel'origine

del concetto dibenessere e del bel-

loartigianaleinItalia, che sempre

origina dal geniusloci, che nel sag-
gio funge quasi da contraltare ri-
spetto alla produzione standard
globale, infinitamente imitabile.
Dopo I'ampio excursus storico,
Benini indaga i punti diforza at-
tuali delle cosiddette “4 a” (Ali-
mentari, Abbigliamento, Arredo,
Automazione): «Nel complesso
degli 850 prodottiin cuil'Italia sa-
le sul podio, ben 370 appartengo-
no al comparto della automazio-
nemeccanicagomma-plastica e
generano unsaldoattivo digo mi-

liardi di dollari; 250 appartengono
allabbigliamento-moda e danno
origineaunsurplus di 34 miliardi
di dollari; 70 prodotti rientrano
nel comparto degli alimentari-vi-
ni, con un saldo attivo di circa 20,
miliardi; 40 prodottiappartengo-
noall’arredo-casa e generanoun
avanzo commerciale di circa 15
miliardiall’anno». Benini, inoltre,
sottolineala centralita del paesag-
gio nel “brand Italia” e, dati alla
mano, 'importanza economica
delleimprese creative: «llnumero

. complessivo delleimprese del si-

stema produttivo culturale ¢ crea-
tivoitaliano, classificato dalla ri-
cerca della Fondazione symbola,
ammontaacirca42omilaimpre-
se, che incidono peril 7% sul totale
delle attivita economiche del Bel-
paese». Infine, qualche nota do-
lente: lascommessaabbandonata
e persa dell’elettronica all’indo-
mani della morte di Adriano Oli-
vetti, e il grande problema delle
contraffazioni manifatturiere.

® RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

124260

Codice abbonamento:




