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LO SGUARDO SELVATICO

E lo stile italiano che ci rende indistruttibili

di CLAUDIO RISE

]

BTorna in
grande spolvero
8| I'ltaliachefaefa
{ bene, che inven-
ta, conquista
y mercati e sim-
patia con le sue intuizioni e
con la sua libera creativita.
Una vocazione gia molto for-
teinepoca etrusca eromana,
e che divento irresistibile dal
Rinascimento, quandoispiro
in tutta Europa-un’intera fi-
losofia e modo di (...)
segue a pagina 15

Fare bene, I'anima dello stile italiano

che nessuna crisi ci potra rubare

Laricerca del buono e del bello e da sempre la vocazione del nostro Paese. E genera una creativita unica

che fa tremare I'Europa francotedesca. Anche perché crea un modello contrario alla produzione globalizzata

Segue dalla prima pagina

di CLAUDIO RISE

(...) vita. Leonardo da Vinci,
Partista scienziato rinasci-
mentale convinto che «il Sel-
vadego € colui che si salva» (cui
é dedicata questa rubrica), fu
innanzitutto un formidabile
artigiano, ed € uno deimaggio-
ri ispiratori teorico pratici di
questa storia di successi.

Fu lalira d’argento a forma
diteschiodicavallo daLeonar-
do stesso progettata, eseguita
e consegnata a Ludovico il Mo-
ro come dono da parte di Lo-
renzo il Magnifico a conqui-
stare’'ammirazione del signo-
re di Milano e in seguito delle
altre corti italiane e d’Europa.
Oggi invece la creativita italia-
na inquieta I’'Europa, o meglio
la sua burocrazia, timorosa
che la piu espansiva politica
economica adottata dall'ltalia
ne rafforzi la posizione di
grande esportatrice di manu-
fatti e prodotti alimentari e
agricoli, gid molto forte sui
mercati internazionali. 1 suoi
due grandi concorrenti euro-
pei, Francia e Germania, pre-
ferirebbero naturalmente
comprarsi le aziende italiane

piu sofisticate a sconto, anche
grazie alle pressioni della spe-
culazione finanziaria, piutto-
sto che trovarsele come con-
correnti sui mercati interna-
zionali. Accadde cosi ad esem-
pio alla Buitoni (e a molte al-
tre), acquistata dalla Nestlé,
chesisbarazzoin questomodo
del concorrente, e trasferi poi
in Ohio il suo centro di ricerca
sulla pastaitaliana.

Di tutto cio parla Lo stile ita-
liano. Storia, economia e cultu-
ra del made in Italy, di Romano
Benini (Donzelli), con ampia
documentazione tratta da
molteediversediscipline: eco-
nomia, storia, politica, cultura
materiale.

Anche il fatto che i giovani
leader politici italiani non
stiano pitialgiocodellapaurae
delle minacce dei grandi pote-
ri accende speranze un po’
ovunque (e corrispondenti ti-
mori). I giovani comineciano
oraaintravedere dall’esempio
italiano che forse si puo uscire
daun modello di sviluppo sba-
gliato, forse si pud puntarenon
solo su prodotti e materiali
scadenti ma su cose belle e
buone, che diano piacere e
soddisfazione a chi le produce
e a chi le consuma, invece di

stare tutti male, e alla fine gua-
dagnare solo in pochissimi.

11 fatto é che cio che I'ltalia
produce non € solo unabizzar-
ria di giovani politici inesperti
e intemperanti, come ossessi-
vamente ripetono i Soloni dei
giornaloni, o un’antica voca-
zione all’anarchia. No, si tratta
proprio di uno «stile» nel suo
senso piu elevato, di un altro
modo di vita rispetto alla so-
cieta dei consumi standardiz-
zati di massa. Un modo che
dalle nostre parti e di casa da
sempre, € coniuga la ricerca
del benessere e del piacere di
«fare bene» con la conoscenza
di sé e del proprio stile, senza
la quale non c’e benessere. Un
modello di sviluppo gia inizia-
to dagli Etruschi, che inventa-
rono (con realizzazioni bellis-
sime) due oggetticomelo spec-
chio e la maschera. Apparen-
temente ispirati a una vanita
assoluta,ecometaliriproposti
per millenni. Ma contempora-
neamente oggetto di profonde
teorizzazioni filosofiche e spi-
rituali: lo specchio in quanto
specchio dell’anima (cui si ri-
ferisce ad esempio Socrate) e
la maschera in quanto stru-
mento da una parte di nascon-
dimento, ma dall’ailtr:a di

espressione ericerca di se.
Naturalmente tutto questo,
cosi come l'intero artigianato
italiano, dall’orafo Benvenuto
Cellini a Marinella, il napole-
tano re delle cravatte nel mon-
do, ispiraunmodello disvilup-
pooppostoecontrarioaquello
della produzione di massa e
senza qualita della societa glo-
balizzata, sulla quale é orga-
nizzata la gran parte della so-
cieta dei consumi. Un modello
diverso, che proprio per que-
sto paga anche dal punto di vi-
sta economico, e quindi socia-
le. Epropriolaricercadelbelio
ebuonoinfaiti, eladetermina-
zione a eseguirlo bene, ad aver
consentitoall'Ttalianonsolodi
sopravvivere alla pesante e
lunghissima crisi durata dal
2007 all’altro ieri, ma anche di
crescervi dentro, guadagnan-
dovi importanti posizioni sia
in termini economici che di
qualita della vita, e compen-
sando almeno in parte le per-
dite della gestione politica,
che proseguiva testardamente
sulle produzioni di massa, a
creativita zero, utili bassi e in-
quinamenti elevati. Il fatto e
che, come scriveva il filosofo
francese Gaston Bachelard,
I'uomo & Ifatto per il desiderio,
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non per i consumo.

La tradizione del «fare be-
ne» caratteristica dello stile
italiano, ha potuto adottare
connuova creativita ilmodello
dei «distretti» produttivi di
piccoleemedieindustrie, dan-
do un nuovo senso alle antiche
vocazioni territoriali e alle lo-
ro straordinarie potenzialita.
La loro produzione ha cosi re-
cuperato abbondantemente i
livelli pre crisi, scavalcano
brillantemente i rischi inevi-
tabili nelle «economie della
quantita» in cui'Ttalia era sta-
ta gettata dalle politiche arcai-
che, ispirate dai grandi partiti
dimassa al potere fino a pochi
mesi fa. L'autore documenta
attentamente quanto abbia
danneggiato I'ltalia chi aveva
puntato sulla quantita senza
qualita. «Questa Italia perden-
te», nota ancora Benini, «e pe-
ro ancora in campo: prova in
tutti i modi a continuare a
creare problemi agli italiani
appellandosi all’assistenza

TRADIZIONE I/ Sarto, dipinto olio su tela del pittore bergamasco Giovan Battista Moroni (1522-1579)

della politica e alla ricerca del
privilegio delle rendite, degli
incentivi e dei favori».

Altro grande disastro era
certo stata la svalutazione e
perdita diidentita delle scuole
professionali e la politica fi-
scale ostile alla fortissima tra-
dizione delle botteghe artigia-
ne, osteggiate per ragioni di
potere dai sindacati e dai par-
titi di massa di cui erano
espressione. Cio ha infatti pro-
dotto una grande disoccupa-
zione fra i giovani privi di for-
mazione professionale di qua-
lita e d’altra parte non interes-
sati a percorsi universitari. |
né-né, giovani che non studia-
nonelavorano,unquartocirca
dei giovani fraiis e i 35 anni,
sono stati prodotti da questo
disprezzo verso il lavoro ma-
nuale, da sempre privo di sen-
so, matuttoraalimentatodalle
burocrazie della vecchia poli-
tica.

11 danno provocato va olire

I'economia e ha messo a ri-
schio saperi profondi, e I'equi-
librio, anche territoriale, delle
generazioni che vi sono state
coinvolte. «Artigianalita»,
spiega infatti Benini, «&la con-
nessionetrail cuoreelamente
diunhiogo,ilmetodo con cuisi
esprime il sapere e il sapore di
un territorio, quella unicita
che va sostenuta e promossa
perchénonetrasferibile altro-
ve, ed é un patrimonio per tut-
ti». A valutazioni simili arriva
d’altra parte anche tutto l'at-
tualissimo campo di ricerca
esposto da Luca Ciabarrinella
recenteraccoltadisaggi Cultu-
ramateriale (Raffaello Cortina
editore).

Un rischio ancora attuale,
provocato proprio dal succes-
so dello stile italiano, e quello
della sua falsificazione. Per
ogni prodottoitaliano venduto
nelmondo comeitalianocen’e
un altro che finge di esserlo,
manon lo &, come il Parmesan

che non e né italiano e tanto
meno parmigiano; e negli Usa
siscopriche veniva addiziona-
tocontruciolidilegnoricchidi
cellulosa e pessimi per la salu-
te. Pitlaumenta il successo del
made in ltaly, piti aumentano
anche i falsi. Ma ¢ solo la con-
ferma del successo.

Il valore dello stile italiano &
la scoperta che si puo vivere in
un altro modo. Non in «non
luoghi» completamente artifi-
ciali, privi di vita e storia pro-
pria, ma in territori carichi di
energie creative consolidate
nei secoli, con uno stile di vita
attento al piacere (il gaudium,
godimento, cosi importante
anche nel racconto dei Vange-
li, come ricorda Benini), alla
bellezza e alla convivialita,
lontano dalla brutta cupezza
delle ossessioni consumisti-
che. In un’attenzione al bello e
al buono che impregna gli og-
getti e chilifa e li acquista, ma
spinge anche tuttiaguardaree
a salire molto pitiin alto.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Questa storia

inizia con gli Etruschi
e diventa favolosa

con il Rinascimento

Finalmente la politica
ci scommelte

enon cede alla paura
dei poteri forti
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