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La bell’ltalia ¢ solo un mito
11 paese ¢ pieno di posti brutti

Lamaggior parte delle citta italiane non sono borghiameni e caratteristici, ma localita prive di qualsiasi attrattiva
perivisitatori. Si continua ainseguire la chimera della turistizzazione, a scapito di politiche veramente incentrate
sulla qualita della vita quotidiana degli abitanti. L'esempio di una citta gallese puo offrire la soluzione al problema
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sociologi

Il trenointerregio-
nale che collega
Torino e Milano
ha numerose fer-
mate intermedie,
dacuiognigiorno
partono e rientrano frotte di
pendolari, studenti e, in ora-
rio serale, prostitute.
In queste stazioni, dove chi
non ¢ del posto si ferma solo
per cambiare treno, o nella
non remota ipotesi di qual-
che problema sulla linea, da
qualche anno sono comparsi
dei cartelli che invitano il
viaggiatore a visitare la citta-
dina in cui si trova.
«Ecco cosa puoi vedere se hai
un'ora ditempo» e poiun bre-
ve elenco, che si allunga via
via nei cartelli successivi,
nell'ipotesi che le ore a dispo-
sizione siano due o tre,
C'e la chiesa del santo, con il
suoorgano ottocentesco; il pa-
lazzo che affaccia sulla piaz-
za, con un affresco in bella vi-
sta; a volte una piccola torre.
Sembra di sentirla, la voce
delllamministrazione comu-
nale che ti implora di non
ignorare quel puntino sulla
mappa, di regalargli un po’
della tua attenzione, magari
poi di pubblicare un post de-
cantandone i tesori nascosti:
anchenoisiamo partedel pae-
se pit bello del mondo.

Turismo petrolio italiano
Laveritd acui questi luoghie
molti altri sembrano non vo-
lersi arrendere, € che I'Italia é
un paese bellissimo fatto, per
lamaggior parte, di posti brut-
ti.

Ipostiincuiituristinon han-
nonessun motivo per andare,
ma che cid nonostante conti-
nuano a inseguire la chimera
della turistizzazione.

1l turismo, del resto, non é il
petrolio d'Ttalia?

Luoghi privi di una narrazio-
ne positiva, che non avranno
maispazio in una guida turi-
sticaol'attenzione di qualche
trasmissione televisiva dedi-
cata. Ma che, nonostante que-
sto, continuano a credere di
esserebelli, di poterinteressa-
re a qualcuno perché, come
quasidappertuttoinItalia,c'é
una bella chiesa, una statua
commemorativa, un qualche
bene storico architettonico.
Se ti trovi nel paese pia bello
del mondo, d'altronde, che al-
tro puoi fare se non aderire,
con tutte le tue forze, a questa
retorica?

Spacciarti per bello, anche se
bello non sei, finendo a volte
per risultare grottesco? Pen-
siamocheilsensodiunluogo
prenda forma anche negli oc-
chi dei turisti che lo guarda-
no:senon valiuna visita, allo-
ra, forse non vali e basta.
Questa e “Bruttitalia™ l'insie-
medeiluoghidove nessun tu-

rista si sognerebbe maidimet-
tere piede. Luoghi brutti peri
canoni estetizza(n)ti della
“Bellitalia”, ma ricchi di senso
eidentificazione perchiliabi-
ta. Luoghi in cui molte perso-
ne desiderano abitare, dove
esse lavorano o vorrebbero
farlo. Luoghi della memoria,
delle radici e della prospetti-
va biografica per chi ci vive.
Luoghidove si desidera resta-
re e magari fare dei figli.
Un'Italia trascurata, ai margi-
nidella narrazionedominan-
te,esclusa dalle politiche terri-
toriali e che quando si mette
il vestito della domenica ap-
pare fuori posto, se non grot-
tesca.

Il caso Morriston

Eppure un'alternativa esiste,
solo che per trovarla, data la
forza omogenizzante della
narrazione pubblica sulla
“Bellitalia”, dobbiamo andare
fino in Galles.
Celamostranoalcuniricerca-
tori e ricercatrici del Colletti-
vo per l'economia fondamen-
tale che, in Galles, hanno con-
dottoun’indagine sulla quali-
ta della vita nelle cittadine
anonime, quelle dove capiti
soloseil navigatore sisbaglia.
cittadine che, nel nostro pae-
se, equivarrebbero a quelle
che Arturo Lanzani ha defini-
to «citta medie senza partico-
lari qualita», anche se non so-
no solo o necessariamente
medie.

In Francia édadoveprovengo-
noigilet gialli; luoghi né cen-
trali né periferici, luoghi me-
diani di conurbazioni estese
e citta medio piccole, funzio-
nalmente satelliti di poli che
offrono lavoro e servizi. Spes-
so abitate da pendolari. E
qualche importante qualita
cel’hanno, specie per chi ci vi-
ve.

1l caso studio degli studiosi
gallesi & Morriston: 30mila
abitanti, un passato indu-
striale, un'economia presente
stagnante e un futuro ancora
dadefinire. Messa da parte l'il-
lusione di poter sedurre chi
viene da fuori, e dunque ab-
bandonata l'idea di investire
le scarse risorse a disposizio-

Morriston
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ma migliori
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ne in servizi per fantomatici
turisti, la palla & passata ai re-
sidenti, intervistati sulla loro
quotidianita e su come que-
sta potrebbe migliorare.

Non cisorprende forse venire
a sapere che gli abitanti di
Morriston se ne infischiano
dei limiti attrattivi della loro
cittadina e si concentrano in-
vecesull'assenza osul malfun-
zionamento delle infrastrut-
ture della vita quotidiana che
hannoadisposizione:l'acces-
soallacasa,ipresidisanitarie
socio assistenziali sul territo-
rio, i servizi all'infanzia, le
scuole, il sisterna locale di tra-

sporto pubblico e privato.

E poi, strettamente intreccia-
to a questi punti, quella che
possiamo definire linfra-
struttura sociale che permet-
tedivivereunavitacheleper-
sone ritengono valga la pena
diesserevissuta:iparchi,lebi-
blioteche, gli spazi pubblici di
aggregazione.

Citta, quelle come Morriston e
dei suoi equiva-

lenti nel nostro

paese, che neces-

sitano di infra-
struttureasoste-

gno dell'esigibi-

lita dei diritti di
cittadinanza.

Dove una don-

na puo crescere

un figlio e allo

stesso tempo la-

vorare, mentre

unanziano solo

trova un luogo
cheloaccogliedignitosamen-
te per i suoi ultimi anni di vi-
ta.

cittadovel'ordinario é al cen-
tro dell'azione pubblica, che
non si cura di rendersi attrat-
tiva per qualche sporadico tu-
rista, masiimpegnaad attrez-
zare la vita quotidiana delle
persone con beni e servizi es-
senziali.Insomma, anche nel-
le cittadine ordinarie si pud
vivere bene, fregandosene dei

turisti che mai arriveranno, a
patto che si investa in servizi
pensatiperecon coloro chevi
abitano.

Interventi possibili

Labuonanotiziaéche,seéve-
ro che alcuni interventi sono
complessi e onerosi da mette-
Te in atto e necessitano del
coinvolgimento di attori isti-
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tuzionali di di-
verso livello,
molte azioni so-
no invece alla
portata  delle
amministrazio-
ni locali, tanto
da un punto di
vista finanzia-
rio quanto poli-
tico.
Comeciricorda-
no gli abitanti
di Morriston, il
benessere di
una comunita passa anche
dalla cura del verde pubblico,
dalla manutenzione dei par-
chi giochi, dalla creazione di
un campo da basket dove gli
adolescenti possono incon-
trarsi, da un piccolo centro
storico popolato di attivita
cominerciali che continuano
a esistere nonostante la proli-
ferazione dei centri commer-
ciali in periferia. Ma anche
dalla costruzione di case del

quartiere, fondazioni di co-
munita, biblioteche, emerote-
cheeservizi pubblici capillari
e decentrati.

Spazied edifici perle persone
chedanno corpoallamateria-
lita della sfera pubblica, alla
sua dimensione spaziale,
troppo spesso dimenticati a
favore dell'immaterialita
dell'opinione pubblica. Chie-
dere di difendere, valorizzare
e moltiplicare questi luoghi
disocialita testimonia innan-
zitutto l'attaccamento degli
individuiperilluogoin cuivi-
vono, per quanto anonimo
questosia;eciaiutanoaricor-
dare che il valore di un luogo
nondeve per forza essere defi-
nito dall'esterno, inseguendo
lachimeradella turistizzazio-
ne a tutti i costi.

Necessita, questa, che le citta
mediesenza particolariquali-
ta condividono con larga par-
te del territorio italiano: cam-
pagne spopolate, tristi fondo-
valle, distretti turistici inver-
nali dove non nevica pit, co-
steorfanedel turismo dimas-
sa e delle seconde case, ormai
semivuote e fatiscenti, prive
diun ceto medio affluente ca-
pace di sostenerle.

Paese di borghi merce
Diversita territoriale e poli-
centrismo, pero,sonoinghiot-

titi dalla semplicistica narra-
zione sulla “Bellitalia” che ha

trasformato 1'italia da paese
di poerti, santi e navigatori a
paese dei borghi.

Da qualche anno, la riscoper-
ta della diversita territoriale
italiana viene veicolata nello
spazio pubblico e mediatico
dal concetto di borgo e dai
suoi significati.

Inteso come abitato storico
circondato da mura e caratte-
rizzatoda monumenti dirilie-
vo e da una riconoscibile
struttura urbanistica, si lega
allimmaginario antiquario
dei borghi toscani e umbri e
degli agglomerati urbani di
piccoledimensioni e nobilira-
dici storiche del nord Italia e
del nord Europa.

Assurto a paradigma dell'au-
tenticita, si tratta in realta di
una rappresentazione del
“borgo merce” impastata di
“archeologizzazione” e “me-
dievalizzazione” associata al-
le rievocazioni storiche in co-
stume, al pittoresco e al bran-
ding della localita tipiche.

A questa musealizzazione pa-
trimonialista si accompagna
la calcificazione della comu-
nita locale, rappresentata co-
me insieme omogeneo e ar-
monico del bel tempo che
non c'é pin, priva di conflitti e
differenze sociali e culturali.

Narrazione che poteva avere
una funzione qualche decen-
nio fa, quando il borgo era
una piccola parte di un rac-
conto pittampio ed escluden-
te.

Quando le iniziative di Un-
cem, Anci, dei borghi piu belli
d'Italia e dei borghi autentici,
siunivano, con spirito positi-
Vo e ottimistico, alle denomi-
nazioni comunali di Veronel-
li e ai presidi slow food.
Iniziative meritorie animate
dalla volonta di rianimare
una rete di relazioni, tra pro-
duttori e consumatori, come
tra persone e filiere produtti-
ve.

Era questa la fase di avvio di
un processo di riscoperta e di
ripensamento delleareeinter-
ne e montane dopo la lunga
parabola della modernizza-
zione novecentescache aveva
marginalizzato e reso invisi-
bili vallate e contadi.

Ora, pero, non € pill cosi, e la
pervasivita borgo centrica se-
para invece di unire, spezza il
rapporto vitale tra l'insedia-
mento e il suo intorno, perse-
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gue la polarizzazione contro
il policentrismo, nega la sto-
riain favoredella fissita atem-
porale, annulla la geografia
economica dei luoghi come
se i borghi potessero esistere
senza le relazioni con le aree
produttive che li circondano.
Dimenticando che 1i si conti-
nua ad abitare e sempre pitt
SPesso sicostruiscono percor-
sidirivitalizzazione e rigene-
razione.

Unborgo merce, appunto, che
premiala globalizzazione del
tipico: promesso a tutti, ma
chederivail suovaloresolose
fruito dai pochi.

Un bene posizionale: cosa c'é
di peggio di un borgo affolla-
to dovesideve farela coda per
entrarenella bottega dell’arti-
gianato artistico? Da questo
puntodivista,ilborgoéunbe-
ne che riflette anche la scom-
posizione di classe della bor-
ghesia e le sue traiettorie di
cambiamento: un progetto
post urbano per la borghesia
metropolitana, un oggetto
perduto per il ceto medio in
crisi eun tratto della soggetti-

vitacritica peril ceto medio ri-
flessivo, mosso da preoccupa-
zioni ambientaliste con tratti
avoltetecnofobici. 1l borgo di-
venta cosi il comodo e infor-
me contenitore dove riporre,
deformandola, l'alterita dei
luoghi, la loro diversita radi-
cale. Come se i territori del
margine non avessero un lo-
rocarattereautonomo e diffe-
renziato,non fosserodariabi-
tare anzitutto fin dalla vita
quotidiana delle persone.

La costruzione del paesaggio
metropolitano seguelamede-
sima falsariga: spettacolariz-
zazione ed estetizzazione del-
lascena, formefissateeicono-

grafie che si contrappongono
all'ordinarieta del vivere. Nar-
razione, questa, a cui corri-
spondono alcunelinee di spe-
sa del piano nazionale bor-
ghi, da cui scompaiono le reti
fra comuni e gli abitanti a fa-
vore di interventi su comuni
singoli.

Legami affettivi

L'Italia & un paese bellissimo
pieno di posti brutti, si, ma
questipostibrutti sonoricchi
di senso per chi vi abita.
“Bruttitalia” € una realta an-
che nelle nostre aree interne
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inabbandono:luoghiche nes-
sun turista vorrebbe mai visi-
tare,spesso pienidibardaita-
voli di formica che servono
prodotti industriali privi di
ogni legame con la tipicita
tanto sbandierata. Oltre ai
borghi tipici, ci sono borghi
abbandonati con abitazioni
diroccate e vegetazione incol-
ta,separati da marciapiedi di-
velti e lontani dai servizi es-
senziali.

I1borghitipiciebellioscurano
ipaesi, annichiliscono la rile-

vanza del contesto che per-
metteal paesedivivere, plasti-
ficano la comunita locale in
un presepe o in una rievoca-
zione, immancabilmente me-
dioevale, con asce, drappi, da-
migelle e bandiere. Luoghi
seniza faglie, dove tutti vanno
d'accordo. Mentre, come sap-
piamo, ogni luogo é attraver-
sato da conflitti, diatribe,
spinte conservatrici e che
bloccano le innovazioni.
Eppure anchedalleareeinter-
ne, belle o brutte che siano, le
persone non se ne vogliono
andare. Ce lo dice la ricerca
realizzata dall'associazione
Riabitarel'Italia, dal titolo Gio-
vani dentro, un progetto di ri-
cercasullavitaesulle prospet-
tive dei giovani abitanti delle
areeinterneiraliane(18-39an-
ni).

1l dato non scontato & che cir-
cala meta dei rispondenti (52
per cento) vorrebbe restare
nel luogo in cui vive e pianifi-
care li la propria vita, mentre
solo il 12 per cento vorrebbe
vivere e lavorare altrove e ha
in programma di partire.

Glialtrisidividono tra chivor-
rebbe partire ma non puo (21
per cento) e tra chiinvece vor-
rebbe restare ma si vede co-
strettoapartire (15 per cento).
Tra le principali motivazioni
a restare ci sono il forte lega-
me con la comunita (65 per
cento),lapossibilita di contat-
ti sociali pit gratificanti (68
per cento) e la migliore quali-
ta dellavita (79 per cento). Per
ciascuno di questi motivi il
sud e le isole hanno percen-
tuali pin alte.

Esiste, quindi, una rilevante
domanda di vita quotidiana
nelle aree interne del paese,
che chiede politiche pubbli-
che attente alle specificita dei
luoghi. Politiche non solo
orientate dalla narrazione

deiborghi e alla valorizzazio-
ne del turismo, ma incentrate
sul valore della vita quotidia-
na degli abitanti dei territori.
Tanto di quelli con i paesaggi
da cartolina, come di quelli
dove nessun turista vorrebbe
mai trascorrere piu di qual-

che ora.
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